Beglaubigte Abschrift

Landgericht Berlin

Im Namen des Volkes

Urteil
Geschaftsnummer: 16 O 189/17 verkindet am : gms

Justizbeschaftigter

In dem Rechtsstreit

des Herrn Al

trafle 3,

Berlin,

Klagers,
- Prozessbevollméachtigter:

Rechtsanwalt CllD NG
S <trane O SEED Berlin -

gegen
1. die ARD.Erstes Deutsches Fernsehen
vertreten d.d. Programmdirekto“
Programmdirektion,
* 42, S Viinchen,

2. die Oberon Film GmbH,

iinieten d.d. Geschaftsfihrer ANSNEES =

straBe 5, QR Grinwald,

Beklagte,

- Prozessbevollmachtigte zu 2):
Recht nwélte‘qs—
. r X

hat die Zivilkkammer 16 des Landgerichts Berlin in Berlin - Mitte, LittenstraBe 12-17, 10179 Berlin,
auf die mindliche Verhandlung vom 14.08.2018 durch den Vorsitzenden Richter am Landgericht

va™§llg. cen Richter am Landgericht D‘md die Richterin am Landgerichta,
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1. Die Klage wird abgewiesen.
2. Die Kosten des Rechtsstreits hat der Klager zu tragen.

3. Das Urteil ist gegen Sicherheitsleistung in Hohe des jeweils beizutreibenden Betrages zuztglich
10 % vorlaufig vollstreckbar.

Tatbestand

Der Klager grindete vor mehr als zehn Jahren zusammen mit ”einen Verein, der kultu-
relle Veranstaltungen organisiert. F'N-ist der derzeitige Prasident des Vereins. Sie gaben
ihm den satirisch gemeinten Namen ,Club der polnischen Versager”. Die Mitglieder des Vereins
arbeiten ehrenamtlich, eine Gewinnerzielungsabsicht besteht nicht.

Der Klager gab gemeinsam mit Herrn M‘ein Buch ,Club der polnischen Versager" heraus.
Der Klager ist Inhaber der am 16. Juni 2012 angemeldeten und am 04. Oktober 2012 zur Regi-
sternummer 302012035404 eingetragenen Wortmarke ,Club der polnischen Versager®. Sie ist fur
folgende Waren und Dienstleistungen geschlitzt:

Klasse 35:  Werbung, Geschaftsfihrung, Merchandising

Klasse 41: Organisation und Durchfuhrung von kulturellen und sportlichen
Veranstaltungen, Organisation und Veranstaltung von Konzerten,
Unterhaltung, Betrieb eines Clubs, Betrieb einer Diskothek, Publikation
von Druckerzeugnissen (auch in elektronischer Form), ausgenommen
fur Werbezwecke, Veréffentlichung von Buchern

Klasse 43: Betrieb einer Bar

Die Beklagte zu 2) produzierte den Film ,Seit du da bist*, den die Beklagte zu 1) am 14. Dezember
2016 ausstrahlte. In diesem Film arbeitet der Hauptdarsteller, ein erfolgloser Kiinstler, in Wien in
einer Bar mit dem Namen ,Club der polnischen Versager‘. Der Name ist im Film in Spiegelschrift
auf einer Fensterscheibe sichtbar. AuBerdem fragt die neunjahrige Hauptdarstellerin inre Mutter.
+Warum heift dein Café ,Club der polnischen Versager'?“ Die Antwort lautet: ,weil wir alle polni-
sche Eltern haben und es zu nichts gebracht haben“. An anderer Stelle teilt das Madchen mit:
.Meine Mutter holt mich im ,Club der polnischen Versager' ab".

Der Geschaftsfihrer der Beklagten zu 2) hatte sich im Vorfeld mit einer E-Mail an den Klager und
Herrn §i®gewandt und um Erlaubnis fiir die Nutzung des Namens gebeten. Der Inhalt der An-
frage und die Antwort des Herrn Mordel sind der Anlage B 1 zu entnehmen.

Der Klager macht Anspriiche aus der eingetragenen Marke, §§ 4, 14 MarkenG, geltend.

ZP 550




Er behauptet, es handle sich um eine bekannte Marke.

Er meint, die Beklagte zu 2) habe die Bezeichnung markenmaBig benutzt. Sie finde im Film nicht
nur beilaufig Erwahnung, sondern sei in die Dramaturgie eingebaut, wie die oben wiedergegebe-
nen Zitate belegten. Die Beklagte zu 2) habe sich den Namen zu Eigen gemacht und damit ver-
sucht, sich von anderen Filmwerken abzuheben.

Die Klage gegen die Beklagte zu 1) hat der Klager zurlickgenommen.

Der Klager beantragt,

die Beklagte zu 2) zu verurteilen, es bei Meidung einer von dem Klager nach  billigem
Ermessen festzusetzenden und im Streitfall vom zustandigen Gericht zu Uberprifenden
Vertragsstrafe, fir jeden Fall der schuldhaften Zuwiderhandlung zu unterlassen,

im geschéftlichen Verkehr, wie im Rahmen der Nutzung und Ausstrahlung des Filmwerkes

»Seit du da bist‘ vom 14.12.2016 um 20:15 Uhr, ohne Zustimmung des Klagers das Zei-

chen ,Club der polnischen Versager zu verwenden oder verwenden Zu lassen.

Die Beklagte zu 2) beantragt,

die Klage abzuweisen.

Sie meint:

Der Antrag sei zu unbestimmt und gehe zu weit.

Es liege eine ausdrickliche Einwilligung des ,Clubs der polnischen Versager" zur Nutzung des
Namens vor.

Unabhangig davon habe sie keine Markenrechte des Klagers verletzt, weil sie das Zeichen nicht
markenméBig gebraucht habe. Selbst wenn eine Nutzung im geschéftlichen Verkehr vorlage, ware
die Verwendung des Namens auf der Basis einer Giter- und Interessenabwagung durch das
Grundrecht der Kunstfreiheit gedeckt.

Wegen des Ubrigen Parteivorbringens wird auf den vorgetragenen Inhalt der gewechselten
Schriftsatze nebst Anlagen Bezug genommen.

Entscheidungsgriinde
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Dem Klager steht gegen die Beklagte zu 2) kein Anspruch aus §§ 4, 14 Abs. 2 Ziff. 2 MarkenG
wegen der Verwendung der Bezeichnung ,Club der polnischen Verlierer" im Film ,Seit du da bist*
zu.

Zwar handelte die Beklagte zu 2) im geschéftlichen Verkehr, als sie den Ort der Spielhandlung in
ein Café namens ,Club der polnischen Verlierer legte. Hierzu gentigt es, dass die Nutzung des
Zeichens im Zusammenhang mit einer auf einen wirtschaftlichen Vorteil gerichteten kommerziellen
Tatigkeit steht und nicht auf den privaten Bereich beschrénkt bleibt (EuGH, GRUR 2003, 55 Tz. 40

— Arsenal -). Die Beklagte zu 2) als GmbH kann von vornherein nicht privat handeln.

Es fehlt jedoch an der Verwechslungsgefahr. Die Beklagte zu 2) nutzte das mit der Marke identi-
sche Zeichen nicht fiir die Waren und Dienstleistungen, fir die die Wortmarke Schutz genieBt.

Bei der Beurteilung der Ahnlichkeit der betroffenen Waren oder Dienstleistungen sind alle erhebli-
chen Faktoren zu beriicksichtigen, die das Verhaltnis zwischen den Waren oder Dienstleistungen
kennzeichnen. Zu diesen Faktoren gehéren insbesondere deren Art, Verwendungszweck und
Nutzung sowie ihre Eigenart als miteinander konkurrierende oder einander erganzende Waren
oder Dienstleistungen (EuGH GRUR 1998, 922, Tz. 23 — Canon -, beck-online). Dabei ist hier das
gesamte Waren- und Dienstleistungsverzeichnis, fiir das die Marke Schutz genieBt, in den Blick
zu nehmen, weil sich die Marke noch in der Schonfrist befindet.

Die Beklagte zu 2) betrieb unter dem Zeichen keine Werbung und nutzte es daher nicht fir die
Klasse 35. Selbst wenn im Zusammenhang mit der Bewerbung des Films in den Medien der Name
,Club der polnischen Versager" gefallen sein sollte, was der Klager nicht einmal explizit vortragt,
betriebe die Beklagte zu 2) keine Dienstleistung ,Werbung" unter dem markenidentischen Zei-
chen. Das Gleiche gilt unter dem Gesichtspunkt der Schieichwerbung (product-placement). Selbst
wenn man dem Zitat ,Club der polnischen Dichter" eine Werbewirkung in Bezug auf den in Berlin
existierenden Verein und seine Veranstaltungen zubilligen wollte, erbrachte die Beklagte zu 2) die
Dienstleistung ,Schleichwerbung" unter ihrer Geschéftsbezeichnung Oberon Film und nicht unter
dem Zeichen ,Club der polnischen Versager". Fur ein von der Beklagten zu 2) betriebenes
Merchandising ist erst recht nichts ersichtlich.

Die Beklagte zu 2) organisiert ferner weder Veranstaltungen, welcher Art auch immer, unter dem
Zeichen, noch betreibt sie einen Club (Klasse 41) oder eine Bar (Klasse 43) mit diesem Namen.
Ausgehend vom Wortlaut ,Organisation von kulturellen Veranstaltungen® oder ,Organisation von
Unterhaltung” versteht das Publikum darunter Ublicherweise die Organisation von Live-
Veranstaltungen, also Lesungen, Tanzveranstaltungen, Theaterauffihrungen o. a.. Die Produktion
von Filmen wird nicht unter diesen Organisationsbegriff subsumiert, weil es sich um eine eigen-
standige Branche handelt. Bei der Filmproduktion handelt es sich auch nicht um eine Dienstlei-
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stung, die die Organisation von kulturellen Veranstaltungen, verstanden als Live-Veranstaltungen,
erganzt.

Eine unerlaubte Nutzung des markenidentischen Zeichens in Form eines produktgestaltenden
Gebrauchs der Marke liegt ebenfalls nicht vor. Eine Markenverletzung setzt in diesen Féllen vor-
aus, dass ein relevanter Teil des Verkehrs in der Wiedergabe des Zeichens in der Produktgestal-
tung oder als dekoratives Element noch einen Herkunftshinweis erblickt, bspw. in Form einer ver-
muteten Lizenzierung der Marke durch den Inhaber zu diesem Zweck. Zwar kénnte man, ohne
dass dies einer abschlieBenden Entscheidung bedarf, hier einen produktgestaltenden Gebrauch
der Klagemarke annehmen. Das ,Produkt’, das die Beklagte zu 2) herstellt, ist ein Film. Dazu
gehort auch die Ausstattung. Indem die Beklagte zu 2) den Ort der fiktiven Handlung mit ,Club der
polnischen Versager benennt und diesen Namen im Film sicht- und hérbar macht, nutzt sie die
fremde Marke zur Gestaltung ihres eigenen Produktes. Das Publikum erkennt darin aber keinen
Herkunftshinweis. Dem steht die fehlende Bekanntheit der Marke entgegen. Fiir die Annahme
einer Bekanntheit ist erforderlich, dass die Marke einem bedeutenden Teil des Publikums bekannt
ist bzw. einen ,gewissen Grad" an Bekanntheit genief3t (zur Bekanntheit Ingerl /Rohnke, 4. Aufi.
Rdnr. 1250 zu § 14). Bei der Beurteilung ist auf die Verkehrskreise abzustellen, die als Nutzer der
unter der Marke angebotenen Ware oder Dienstleistung in Betracht kommen. Das sind hier kultu-
rell affine Erwachsene. Der Klager tragt schon keine Anhaltspunkte dafiir vor, dass die Vorausset-
zung einer gewissen Bekanntheit des ,Clubs der polnischen Versager" auch nur beim Berliner
Publikum vorliegt. Fir eine Bekanntheit bei dem durch den Film angesprochenen bundesweiten
Publikums ist erst recht nichts ersichtlich. Allein die gelegentliche Erwahnung der Bezeichnung
+Club der polnischen Versager* im RBB genugt nicht. Mit anderen Worten: allenfalls ein irrelevant
kleiner Teil des bundesweiten Fernsehpublikums erkennt den Namen ,Club der polnischen Versa-
ger" Uberhaupt als Namen einer real existierenden Kultureinrichtung und vermag auf dieser
Grundlage eine Verbindung zu den unter der Klagemarke angebotenen kulturellen Dienstleistun-
gen herzustellen. Das genlgt nicht fur die Annahme einer Markenverletzung. Darlegungs- und
beweispflichtig flir eine Bekanntheit der Klagemarke ist der Klager, der dazu nichts Erhebliches
vorgetragen hat.

Soweit der Klager unter Bezugnahme auf die Rechtsprechung des EuGH (EuGH GRUR 2009, 756
Tz. 58 — L'Oréal / Bellure) darauf verweist, dass Marken neben ihrer vorrangigen Funktion als
Herkunftshinweis weitere Funktionen wie bspw. Werbe- und Kommunikationsfunktionen zukom-
men, hilftihm das nicht weiter. Der EUGH betont aaO Tz. 59 ausdriicklich, dass der durch Art. 5 |
lit. a der Richtlinie 89/104/EWG gewahrte Schutz weiter geht als derjenige, den Art. 5 | lit. b ge-
wéhrt, dessen Anwendung das Vorliegen einer Verwechslungsgefahr ,und demnach die Méglich-

keit der Beeintrachtigung einer Hauptfunktion der Marke voraussetzt‘. Art. 5 | lit. a der Richtlinie
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89/104/EWG betraf den Fall der Benutzung eines identischen Zeichens fiir identischen Waren und
Dienstleistungen und entsprach damit § 14 Abs. 2 Ziff. 1 MarkenG. Ein solcher Fall liegt hier, wie
gezeigt, nicht vor. Zu diskutieren ist lediglich § 14 Abs. 2 Ziff. 2 MarkenG, der Verwechslungsge-
fahr und damit nach der Rechtsprechung des EuGH einen Eingriff in die Hauptfunktion der Marke
als Herkunftshinweis voraussetzt. An dieser Differenzierung hat sich ungeachtet der inzwischen in
Kraft getretenen UMV nichts geandert.

Die Nebenentscheidungen beruhen auf §§ 269 Abs. 3, 91, 709 ZPO.

var Y Or i -

Fur die Richtigkeit der Abschrift
Berlin, de 018

Justizbeschaftigter

Durch maschinelle Bearbeitung beglaubigt - ohne Unterschrift gultig.
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